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Bakgrundsinformation (rylis i av studieadministratér)

Kursens LADOK-kod: EK216A Omfattning (hp): 7,5

Kursens namn: Foretagsekonomi: Marknadsforing

Kursansvarig larare: Ann-Charlotte Lyvall

Termin som kursen har genomférts: HT26 Antal registrerade studenter:
42

Ange om kursen ar fristdende kurs, programkurs eller uppdragsutbildning. Om kursen har
genomforts inom ett program ange programnamnet. EKO1P
fristdende

Kursvarderingsformer och aterkoppling (ylis i av kursansvarig larare)

Formativ kursvardering, t ex dialog under Ungefarligt antal studenter som deltagit i
kursens gang (frivilligt) formativ kursvardering:

Summativ kursvardering (obligatoriskt) Antal studenter som deltagit i den summativa
[ ] Endast via Canvas kursvarderingen:

|:| Canvas samt egen utvardering 5/42 ca 11,9%

[ ] Endast egen utvardering (skriftlig och/eller

muntlig

Studentperspektiv (Fylls i av kursansvarig larare)

Sammanfattning av studenternas muntliga och skriftliga synpunkter:

Fraga Medelvarde Procent
Uppnadda larandemal 44 73 %
Arbetsformer och laraktiviteter som stod for larandet 3,4 57 %
Examinationsformer och majlighet att visa kunskaper 38 63 %
Kursen som helhet har uppfyllt forvantningarna 4,2 70 %
Mojlighet att ta ansvar for eget larande 5,0 83%

Studenterna ar generellt positiva till kursen och upplever att de fatt goda forutsattningar att uppna
larandemalen. Sarskilt uppskattat ar projektarbetet med marknadsplanen, som beskrivs som roligt,
kreativt och larorikt. Aven féreldsningarna och samarbetet med ldrarna lyfts fram som positiva
inslag. Studenterna upplever att de fatt mojlighet att lara sig mycket under en relativt kort tid.

Den mest aterkommande synpunkten géller planeringen av projektarbetets examination i
forhallande till tentamen. Flera studenter upplever att inlamningen och presentationerna ligger
alltfér ndra tentamen, vilket skapar stress och begransar maojligheterna till
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tentamensforberedelser. Det finns 6nskemal om att tidigareldgga projektpresentationerna med
ungefar en vecka.

Studenterna efterfragar dven mer interaktiva féreldasningar med fler diskussioner och
fordjupningar som kompletterar kurslitteraturen. Nagra upplever kursen som omfattande och
onskar tydligare vagledning kring vilka delar av innehallet som ar viktigast.

Lara rperspektiv (Fylls i av kursansvarig larare)

Sammanfattning av lararnas synpunkter:
Kursen ga pa kort tid och studenterna har 6verlag presterat bra sarskilt lyckat blev
projektarbetet med marknadsplaner och det kreativa inslaget.

Utvecklings-/étgéi rdsplan (Fylls i av kursansvarig larare)

Analysen bakom utveckling-/atgardsforslagen ska bygga pa en sammanfattning av studenternas
individuella kursvarderingar, synpunkter fran kursens larare och kunskapsutvecklingen inom
forskningsfaltet Om identifierade problem Iamnas utan atgard ska detta motiveras.

Féljande férandringar planeras pa kort och lang sikt:
VAD ska goras, VEM ska géra det och NAR bér det vara genomfort?

Fler avstamningar av projektarbetet kommer att laggas in samt att redovisningen kommer att
tididgarelaggas i forhallande till tentamen. Kursinnehallet ar som det ar och &r en traditionell kurs i
marknadsforing, men absolut kommer de interaktiva momenten ytterligare att forstarkas.

Tank pa att ocksa muntligen aterkoppla resultatet av kursutvarderingen till
e studenterna som har genomfort kursvadrderingen
e studenterna pa nastkommande kurstillfalle, dvs nasta gang kursen ges



