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Reviderad vid Utbildningsberedningens méte 24 november 2015.

Kursrapporten ar ett viktigt instrument for utvecklandet av kurser och utbildningar samt for att sakerstalla
studentinflytandet. Strukturen for kursutvardering beskrivs i Policy for kvalitetsbygge: kursutvérdering
Kursrapporten ska innehalla bakgrundsinformation/nyckeltal, en sammanfattning av studenternas kursvar-
deringar samt analys och atgardsplan tillsammans med eventuella forslag pa revidering av kursplanen.
Kursrapporten publiceras i anslutning till annan information om kursen.

Bakgrundsinformation

Kursens namn: Sport, marknadsforing och varumarken

Kursens kod: IF139F

Termin: HT24

Ladokkod: 46013

Kursansvarig: Anna Maria Hellborg

Antal registrerade studenter: 41

Antal studenter som besvarat den summativa kursvéarderingen: 7

Genomférande Satt X

Foregaende kursrapport ar kommuni-
cerad i samband med kursstart

Tidig dialog om férvantningar pa kur-
sen

Formativ kursvardering

Summativ kursvardering X

Aterkoppling till studenterna

Utvarderingsformer
Summativ utvarderingsenkat skickades ut via Canvas.

Sammanfattning av studenternas kursvarderingar

De flesta upplever de uppnatt larandemalen. Laraktiviteterna har varit bra. Att arbeta i grupp har fungerat
aven om nagon tycker det ar svart nar studenter har olika ambitionsniva. Halften har saknat férelasningar,
antingen live eller inspelade, medan andra halften inte tycker forelasningar behovs. Live-forelasningar fo-
redras pa formiddagen. Det 6nskas mer uppgifter eller forberedelse kring sport marketing-boken. Nagon



har inte tyckt att Sport marketing-boken varit bra. Det har visats uppskattning for konstruktiv feedback. Na-
gon har 6nskat mer djupgéende kring hur man kan jobba med marknadsféring.

Sammanfattning av lararlagets utvéardering

Kursen har fungerat bra. Diskussionen via Canvas som forsta uppgift funkade bra, det var en bra start pa
kursen. Grupparbetet verkar ocksa ha fungerat val. Lararlaget har inte fatt uppgift om att det inte skulle ha
fungerat. Det behdvs nagon férberedelse kopplat till hemtentamen. Korta férelasningar fanns men inte i
direkt anslutning till boken och detta kanske borde inféras. Krav kopplade till tentamen behdver tydliggo-
ras. Vad fér bok som ska anvandas i kursen kan ocksa ses over.

Analys

Det behdvs mer fokus och aktiviteter kring marknadsféringsboken. Kanske ocksa en annan bok, méjligen
en bok som ocksa har fokus pa att arbeta med marknadsforing och varumarkesbyggande. Diskussionen
och uppgifterna i grupp har ett bra upplagg. Fortséatta lagga fokus pa konstruktiv feedback. Instruktioner
och krav kan alltid bli tydligare.

Atgérdsplan
Se over kurslitteraturen. Inkludera férelasningar kring boken om marknadsféring. Fortydliga instruktioner.

Forslag till revidering av kursplan
Inga konkreta forslag i nulaget.



