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Reviderad vid Utbildningsberedningens möte 24 november 2015. 
 

Kursrapporten är ett viktigt instrument för utvecklandet av kurser och utbildningar samt för att säkerställa 
studentinflytandet. Strukturen för kursutvärdering beskrivs i Policy för kvalitetsbygge: kursutvärdering 
Kursrapporten ska innehålla bakgrundsinformation/nyckeltal, en sammanfattning av studenternas kursvär-
deringar samt analys och åtgärdsplan tillsammans med eventuella förslag på revidering av kursplanen. 
Kursrapporten publiceras i anslutning till annan information om kursen. 
 
Bakgrundsinformation 
 
Kursens namn:  Marknadsföring inom sport 7,5 hp 
Kursens kod:    IV541G 
Termin:   Termin 1, Idrottsvetenskapligt program, inriktning sport management 
Ladokkod   L5116 
Kursansvarig:   Gun Normark 
Antal registrerade studenter: 60 
Antal studenter som besvarat den summativa kursvärderingen: 26 (43 %) 
 

Genomförande Sätt X 
 

Föregående kursrapport är kommuni-
cerad i samband med kursstart 
 

X 

Tidig dialog om förväntningar på kur-
sen 
 

X 

Formativ kursvärdering 
 

X 

Summativ kursvärdering 
 

X 

Återkoppling till studenterna   

 
 
Utvärderingsformer 
Löpande dialog med studentrgruppen. Den summativa kursvärderingen genomfördes i verktyget Reflex 
med standradfrågor. Avslutande muntlig dialog genomfördes i samband med redovisningen av grupparbe-
tet (obligatorisk närvaro). 
 
Sammanfattning av studenternas kursvärderingar 
Studenterna har generellt sett höga förväntningar på ämnet marknadsföring och kursen uppfyller i stort 
deras förväntningar. Ett fåtal är mindre nöjda. Kursens båda examinationer, digital salstentamen och 
grupparbete, låg båda efter jul. Önskemål om en examination innan jul och en efter. Grupparbetet uppfat-
tades som något oklart, denna gång genomfördes det med alumn från Malmö FBC. Salstentamen, samt 



grupparbete med redovisning anses som väl mycket i en kurs på 7,5 hp. Studenterna ställer sig positiva till 
digital tentamen, även om den digitala konstruktionen ibland skapade osäkerhet vad som verkligen efter-
frågades. 
 
Sammanfattning av lärarlagets utvärdering 
Tre inspelade föreläsningar återanvändes (från pandemin), men kvaliteten är inte riktigt tillräcklig. I samar-
bete med IDV alumn skapades två olika gruppuppgifter, varav den ena blev lite för ”icke-konkret”. Ti-
mingen var också oturlig pga personlig tragedi inom klubben. 
Digital tentamen kräver stor arbetsinsats av kursansvarig och därmed stressande, inte minst som tentan 
fick flyttas till tidigare datum än först planerat pga lokalbrist för digital tentamen på MAU. Endast ett fåtal 
självrättande frågor, så totalt sett ingen arbetsbesparing denna första gång 
 
Analys 
I grunden väl fungerande kurs i grundläggande marknadsföring. Än större noggrannhet i att synka examin-
ationer med parallell kurs. För- och nackdelar med externa personer involverade i gruppuppgift och redo-
visning. Digital tentamen positivt trots allt arbete. 
 
Åtgärdsplan 
Fasa ut inspelade föreläsningar i nuvarande form. 
Lägga redovisning av grupparbete innan jul och tentamen efter juluppehållet. 
Förfina den digitala tentan. 
 
Förslag till revidering av kursplan 
Ej behov av revidering. 
 
. 


