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Reviderad vid Utbildningsberedningens méte 24 november 2015.

Kursrapporten ar ett viktigt instrument for utvecklandet av kurser och utbildningar samt for att sakerstalla
studentinflytandet. Strukturen for kursutvardering beskrivs i Policy fér kvalitetsbygge: kursutvérdering
Kursrapporten ska innehalla bakgrundsinformation/nyckeltal, en sammanfattning av studenternas kursvar-
deringar samt analys och atgardsplan tillsammans med eventuella férslag pa revidering av kursplanen.
Kursrapporten publiceras i anslutning till annan information om kursen.

Bakgrundsinformation

Kursens namn: Marknadsforing inom sport 7,5 hp
Kursens kod: IV541G

Termin: HT23

Ladokkod: L6904

Kursansvarig: Gun Normark

Antal registrerade studenter: 62
Antal studenter som besvarat den summativa kursvérderingen: 21

Genomférande Satt X

Foregaende kursrapport &r kommuni- X
cerad i samband med kursstart

Tidig dialog om férvantningar pa kur- X
sen

Formativ kursvardering X
Summativ kursvardering X

Aterkoppling till studenterna

Utvarderingsformer

Som brukligt haller vi en I6pande dialog under kursens gang med hansyn till den kurs som lases parallellt
(Introduktion till sport managment). | samband den avslutande muntliga redovisning genomfors ocksa en
muntlig utvardering samt 3 korta fragor skriftligt och anonymt (vilken kunskap tar jag sarskilt med
mig/kommer ihag fran denna kurs, forslag pa forbattringar, dvrigt?). Summativ kursvardering &r genomford
i Reflex/Canvas med tva automatiska paminnelser. 21 studenter besvarade enkaten, vilket ger en svars-
frekvens pa 42% av de 50 studenter som var aktiva kursen.



Sammanfattning av studenternas kursvarderingar

Maijoriteten av de som besvarat enkaten har svarat att kursen och dess innehall och méter deras egna for-
vantningar och uppfyller larandemalen (4 eller mer pa 6-gradig skala). Fragorna om arbetsformer och ex-
mination har storre spridning (2-6 pa 6-gradig skala). Framférallt gar asikterna om grupparbete som ar-
betsform isar, nagra ar mycket néjda och menar att ar ett utmarkt satt att trana tilldampning av teorier och
modeller, medan andra tycker att grupparbeten leder till att arbetet delas upp och att man bara lar sig sitt
eget avsnitt. Nagra studenter ger uttryck for att arbetsinsatsen varit for omfattande i foérhallande till férdel-
ningen av hp mellan skriftlig salstentamen (5 hp) och grupparbete (2,5 hp).

Pga universitets lokalproblem for stérre studentgrupper (60+ registrerade) sa fick denna kurs genomga-
ende forelasningar kl 15.15-17, vilket orsakat missnoje i studentgruppen i allmanhet och fér de som ar id-
rottsaktiva i synnerhet.

Sammanfattning av lararlagets utvardering

Denna gang har kursledaren genomfort farre forelasningar sjalv och istallet Ianat in kompetens fran annan
fakultet. Detta har i stort fungerat val, inga problem avseende innehall och upplagg, daremot ar det svart
att hinna kommunicera lararna emellan, om nagot inte hinns med eller om nagot avsnitt fatt minimeras
pga tidsbrist osv. Samma larare har varit inne i kursen avseende sponsring och CSR som tidigare ar.
Studentgruppen upplevs som relativt tyst och ej sa diskussionsvillig, vilket skapar lite sdmre dynamik i
lektionssalen.

Grupparbetet genomfdrdes i grupper om 4-5 studenter, halften jobbade med marknadsféring av sport och
den andra halften med marknadsféring genom sport. Grupperna valde sjalva i samrad med kursledaren
sporter eller varumarken som de ville analysera. Variationen blev god och darfor blev det ocksa intres-
santa redovisningar. Gruppindelning gors genom att studenterna valjer 1 max 2 kamrater som de vill ar-
beta med, sedan satter kursledaren ihop tva mindre grupper till en stérre om 4-5 studenter, detta tillvaga-
gangssatt accepteras och fungerar val.

Analys

Kursen ar en grundkurs i marknadsféring, dar fundamenten i hantverket marknadsféring presenteras och
provas. Amnet svéller dver tid, inte minst efter intdget av sociala medier och viral marknadsféring och man
kunde dnska att amnet skulle kunna fa ytterligare utrymme i utbildningen. Det kan finnas anledning att se
over mediekursen ifht marknadsféringskursen och goéra ett utvecklingsarbete, kanske med hjalp av nydis-
puterade i omradet.

Upplagget med digital salstentamen fungerar val och grupparbetet fyller sin plats for koppling till praktiskt
marknadsforingsarbete. Det ar alltid viktigt att skapa relevans i grupparbetena sa att de ger ett mervarde i
kursen.

De sena eftermiddagsfoérelasningarna var till nackdel dad samma personer tenderade att missa valdigt
mycket under kursens gang. Kursledaren lyckades efterhand att I1agga om nagra férelasningar till tidigare
tider.

Atgérdsplan
Oversyn av mediakurs och marknadsféringskurs utifran sociala medier och dess 6kande betydelse.

Forslag till revidering av kursplan
Uppdatera litteraturlista med nya upplaga av huvudbok.



